
陶彩メンバー各位へ、日本陶彩のすべてのカタログには・・・・

カタログ種 頁番号 ｶﾀﾛｸﾞ種＆頁番号コード 品番
器処 1 → 00頁-99頁 → 100-199 → 主に｢Ｔ｣頭記号＋５桁

好適品 2 → 00頁-99頁 → 200-299 → 主に｢Ｂ｣頭記号＋５桁

季と旬 3 → 00頁-99頁 → 300-399 → 主に｢Ｈ｣頭記号＋５桁

窯紀行 4 → 00頁-99頁 → 400-499 → 主に｢Ｍ｣頭記号＋５桁

彩 5 → 00頁-99頁 → 500-599 → 主に｢Ｓ｣頭記号＋５桁

ゆたか 6 → 00頁-99頁 → 600-699
真心 7 → 00頁-99頁 → 700-799
名窯 8 → 00頁-99頁 → 800-899

真心 カタログ種
春 71
夏 72
秋 73
冬 74

「真心」「リーフレット」やチラシ「陶彩」、展示会ポス
ター、POP兼用敷き和紙/敷き色紙、折りPOP、プラ
イスカード/アピールカード、陶彩ロゴシール、レシピ
CdRom等は、経費余力により製作するものとし、陶
彩メンバー届けの数量は、「季と旬カタログの数量の
比例按分」でお届けするものとします。

発行予定
2月又は3月
5月又は6月
8月又は9月
10月又は11月

どれが日本陶彩のオリジナル、

留め柄が分かりづらいので、独

自のものにはこのマークを付け

ます 

お気に入りのマークを付け

ることが可能です

品番です

ｶﾀﾛｸﾞ種&頁番です

売価です

これらはメリット表示

というより、デメリット

表示の位置づけで、

ｴﾝﾄﾞﾕｰｻﾞｰからのク

レームに「言い訳」と

なるよう付するもの
（＝例：「直火」ﾏｰｸがな

いものを直火で使って

破損したのは製品が悪

いのではない・・・）。 

陶彩メンバー各社にとって、日本陶彩商品は、その自社商品計画の中心として

位置付けられていることは前提なるも、このマーク表示により、 

（１）ＢｉｇＨｉｔマークがあるものは、陶彩メンバー全社販売強化、Ａ番等として産地

仕入先さまにご無理な売価設定をいただいた、一般率より若干でも下げていた

だいた商品に付しているので、全社「採用必須」的な商品です。 

（２）Ｈｉｔマークは左記のように上位20％シェア商品ですから、まずはここから商

品を採用するよう各担当営業社、社内に促して欲しい商品です。 

（３）上記（１）と（２）でも展開スペースがある場合には、●印から採用すると、前

期に売上実績が高かったものとしての品揃えになります。 

つまり、（１）⇒（２）⇒（３）⇒その他どれでも、の優先順位をもって採用

する、選定への｢参考｣と頂くためい表示しています（なお、新作は実績は

ないことを考慮ください）。 

ﾊｲﾌﾞﾘｯﾄ 

お気に入りのマークを付け

ることが可能です

品番です

ｶﾀﾛｸﾞ種&頁番です

売価です

お気に入りのマークを付け

ることが可能です

品番です

ｶﾀﾛｸﾞ種&頁番です

売価です

ＡＢＣ集計で上位80％

ｼｪｱを示す 

全社必須・Ａ番・掛率下

げ応諾などの商品 

ＡＢＣ集計で上位20％ 

新作 

変更 

商品リストで下代を確認

すべきです。 


